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• Histórico 

 

A marca Diabólica surgiu em 2009, os amigos com interesse 
em fazer uma cerveja que representasse a cara da música 
em Curitiba, eles fizeram a cerveja de forma totalmente 
caseira, feita em um caldeirão teve seu pré-lançamento na 
Cervejaria da Vila depois no Psycho Carnival. Sua sede se 
localiza na Republica Argentina, em um escritório 
comercial. Ela é constituída por 3 funcionários incluindo 
sócios.  
 



• Nível da marca 
 

Marca sinalizadora ou identificadora?  
Optamos por identificadora. Pois a marca oferece um 
produto com personalidade, um posicionamento 
diferenciado, eles se preocupam em apoiar artistas 
independentes, com isso constroem uma identidade 
diferenciada das demais. 



• Posicionamento da marca 

 

Acreditam ter um ótimo produto de chope e  cervejas 
engarrafadas, mas por serem uma marca independente e 
pela grande concorrência que existe no mercado de 
cervejas eles procuram não se posicionar pelo melhor 
produto, pelo líquido, mas sim pela experiência que a 
cerveja dá aos consumidores. Apoiam qualquer tipo de 
artistas independentes de Curitiba. 
 



• Público alvo 

 

Moradores ou visitantes de Curitiba. Pessoas criativas que 
tenham gosto por qualquer tipo de trabalho criativo ou 
trabalhos solidários, pessoas que queiram conhecer coisas 
novas e ter boas experiências. 



• Como a marca se vê? 

 
Como uma marca independente, de forte personalidade, 
no meio de tanta concorrência no ramo das cervejas 
especiais.  



• Consumidores 

 

Cerca de 90% dos consumidores que responderam a 
pesquisa tinham entre 18 e 30 anos. Os outros 10% entre 
31 e 40 anos. 
Sendo 40% do sexo feminino e os outros 60% do sexo 
masculino. 
80% dos consumidores são de Curitiba, os outros 20% eram 
de outras cidades, conheciam o produto por já terem vindo 
visitar Curitiba.  
 
 



A maior parte conheceu a marca pela internet e no 
momento em que estavam em bares que revendem a 
cerveja, também houve caso de indicação de amigos.  
 
Em relação a visão do consumidor sobre a marca, fizemos 
as seguintes perguntas: “O que a marca Diabólica 
representa para você?” A maior parte responderam que 
está ligada a boa qualidade que a cerveja possuí e seu 
preço acessível. Mas também houveram respostas ligadas a 
forma como a Diabólica se posiciona. 
 
A outra questão foi: “A marca Diabólica apresenta alguma 
diferença essencial para você em relação as outras marcas 
de cerveja?” Novamente a maior parte das respostas foi 
sobre o preço considerado acessível e a qualidade do 
produto. 

 



Sobre o relacionamento da marca com os clientes, seja 
pessoalmente ou por internet, perguntamos o que eles 
achavam disso, se era ruim, bom, ou ótimo. A maior parte 
das pessoas classificou o relacionamento como ruim, outra 
boa parte classificou como bom e uma pequena parte 
como sendo ótimo.  
 
Através desta pesquisa percebemos que a maior parte 
deles veem a marca como uma fonte de bom produto por 
um preço acessível.   

 



Com esta pesquisa percebemos que os consumidores tem 
uma imagem boa do produto, gostam da cerveja, do sabor, 
por ser uma cerveja especial tem um preço acessível 
comparada a outras. Porém grande parte reclamou do 
relacionamento da marca com eles.  



• Produtos: Chope e cervejas engarrafadas. 
 

Cervejas engarrafadas: 

  
 
 

         Diabólica 666 - Estilo India Pale Ale 
 

Diabólica Caveira - Estilo Pale Ale 



As cervejas e os chopes tem um diferencial que é o sabor. 
Todos elogiam muito a peculiaridade do gosto da cerveja, 
de como é difícil encontrar um produto de tal qual 
qualidade. Produzidos em uma fábrica, a fábrica os envia 
para distribuidora de Curitiba e lá eles são vendidos e 
fecham com quem ligar querendo revender a cerveja, na 
maioria são bares e cervejarias. 
Cervejaria da Vila, Armazém da Serra, Lado B bar, Jokers, 
Slàinte, Empório Weiss, entre outros.  



• Comunicação integrada 

 

Marketing promocional 
Internet 
Relações Públicas 
Publicidade tradicional 
PDV 
OOH 



• Comunicação da marca 

Banner da página do facebook da Diabólica. 



• Comunicação da marca 

As bolachas de chope da Diabólica divulgam 
artistas que tem identidade com a cerveja.  
 



• Comunicação da marca 

Divulgação do aniversário (3 anos) de um dos primeiros  
bares a vender Diabólica. 



• Comunicação da marca 

A volta da comercialização da cerveja 6,66 em Curitiba 



• Comunicação da marca 

Divulgação de shows em locais onde 
há a comercialização da Diabólica 



• Comunicação da marca 



• Comunicação da marca 



• Comunicação da marca 

Anúncio de festa no Templo da Cerveja. E a Diabóica esteve lá. 



• Comunicação da marca 

Evento onde estavam confirmados Dj’s e expositores 



• Comunicação da marca 

Evento solidário em prol dos animais abandonados 



• Comunicação da marca 

Chope Diabólica no evento Domingueira 
 Tattoo do Estúdio Teix!  
 



• Comunicação da marca 

Lançamento do site Diabólica 



• Comunicação da marca 

Exposição do artista Alessandro Rüpel, 
"Carros em Rápidas Pinceladas“ no Lado B 



• Comunicação da marca 

“Exposição Texturarixosa" do artista Alessandro  
Rüpel Silveira. 



• Comunicação da marca 

Divulgação da cerveja Diabólica no Slainte Irish Pub 



• Comunicação da marca 

Exposição de charges 



• Comunicação da marca 

Lançamento da Diabólica Pale Ale no Lado B Bar 



• Comunicação da marca 

Beer Experience 2012, festival de cerveja em São Paulo 



• Comunicação da marca 

Apoio da ceveja Diabólica na premiação da Acerva 
Paranaense 



• Comunicação da marca 

Apoiando eventos de expressões artíticas 



• Comunicação da marca 

Apoioando evento em Curitiba 



• Comunicação da marca 



• Comunicação da marca 

Evento beneficiente 



• Comunicação da marca 

Degustação de Cerveja Diabólica no Dia do Homem no Mueller 



• Agência de Publicidade e Propaganda 

 

A agência Tomahawk atendia a marca, porém por falta de 
demanda de trabalho eles não tem mais feito uso dos 
serviços da mesma. 
No momento eles trabalham com um ex funcionário da tal 
agência que hoje ele é um artista plástico independente. 
Como trabalhava na área ele conhece sobre, então ele 
quem faz as peças e diz onde divulga-las.  



Comunicação na internet – fan page  
https://www.facebook.com/pages/Cerveja-
Diab%C3%B3lica/144960408891467 
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Twitter: http://twitter.com/diabolica666 

 

http://twitter.com/diabolica666




E-mail marketing: cervejadiabolica@gmail.com 

mailto:cervejadiabolica@gmail.com


Site 
http://cervejadiabolica.com.br/home/ 
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